
赛事经济·看河北
2025.02.05 星期三

05
E-mail:tyshbs@163.com 电话：0311—85266715 85266717 责任编辑：周 强

以赛事引流 助全面腾飞
我省各地努力探索体文旅消费新模式

本报记者 张月霞

体育 +旅游相得益彰

我省不少地方结合地域优势，举办诸多体育赛事

吸引游客，促进消费，让城市在“燃烧卡路里”中真正

“活”起来、“动”起来，成为各地塑造高品质体文旅融合

发展的新名片。

石家庄马拉松、衡水湖马拉松、保定马拉松……

2024年，全省多地纷纷举办马拉松赛事，不少既喜欢跑

步也热爱旅游的人趁机选择“跟着马拉松游河北”。这

些赛事不仅提升了当地的知名度和影响力，更为城市

带来了可观的经济收益。

“我拼手速报上了石家庄马拉松赛，比赛完还住了

两天，和家人畅游石家庄及周边。”马拉松爱好者小李

告诉记者，完成比赛后他和朋友陆续打卡了隆兴寺、正

定荣国府、赵州桥、河北博物院，还夜游了正定古城，更

吃上了马家卤鸡、八大碗、赵县驴肉火烧等地道的当地

美食。对他来说，这次行程实现了竞技锻炼和享受旅行

的“双丰收”。

据统计，2024石家庄马拉松吸引了 3.1万名跑步

爱好者参赛，其中外市参赛选手占比过半。通过组织一

系列赛事衍生活动，直接拉动餐饮、住宿、交通等多个

领域的消费增长，打造了“全民石马”“城市联欢”，为石

家庄的经济、文化、旅游等多个领域注入了新的活力。

选手及观众在吃、住、行、游、购、娱等方面为该市带来

了直接的经济效益，初步估计拉动消费达 2.8亿元。

承德市有着丰富的旅游资源，该市以品牌赛事为

引领，谋划打造徒步、定向、越野、马拉松等各种类型的

赛事体验，进一步丰富赛事供给，吸引更多游客来承参

赛观赛、体验运动激情，打造“体育 + 旅游”新消费模

式。以金山岭长城 100越野赛为例，作为高端赛事，该

赛事吸引大量国内外专业选手参赛，通过选手及家属

赛事期间的消费，每年给当地带来约 500万元的经济

效益；第二届中国承德（塞罕坝）国际露营大会，吸引参

赛人员 5000余人，观赛旅游人数达到 10万人以上，带

动体育延伸消费 750万元以上。

“这么近，那么美，周末到河北”。河北四季分明，春

天可赏花，夏天可以避暑，秋天可以观红叶，冬天可以

玩雪。体育与旅游联合，带动了赛事举办地周边住宿、

餐饮等消费，催生了火热的“体育旅游”经济。据统计，

2024年，河北大力发展赛事经济，通过增加高品质赛事

供给，注重市场化办赛，增加观众人数，打造多业态融

合消费场景。全年面向社会公开举办各类体育赛事活

动 4760场，吸引参赛人员和观众达 1091.31万人，带动

餐饮、住宿、休闲、购物等消费超过 162亿元。

精品赛事“吸睛”

2024 年 10月 10日在苏州开幕的 2024 中国体育

文化博览会、中国体育旅游博览会中，河北 3个项目入

选中国体育旅游精品项目，其中衡水湖马拉松赛入选

中国体育旅游精品赛事。

近年来，衡水市全力构建“体育赛事 +”新模式，以

供给促消费，创新打造赛事消费新场景、新空间，推动

“体育赛事 +”多业态融合发展，让体育赛事成为促进

消费的新增长点和激发经济社会发展的新动能。2024

衡水湖马拉松赛吸引了 8万余人报名，共有来自 26个

国家和地区的 2万名运动员参赛。赛事举办期间，积极

做好“体育 +”文章，携手衡水市 19个主要旅游景点，

打造“衡马”跑游护照，跑者可携护照前往景点盖章，并

享受游览优惠。举办马拉松嘉年华活动，组织 94家市

场主体，在赛前参赛物资领取现场，设置文旅、农产品、

工业、美食、汽车家电五个板块展区，开展以旧换新、文

创售卖、特产展销、文旅推介等活动。本次赛事产生社

会次级消费价值估算可得间接经济效益超 4.05亿元。

2024衡水湖马拉松的传播价值为 5087万元，其中网络

新闻传播价值 149.20万元，网络视频贡献为 3734.98

万元，微博微信贡献为 1158.39万元，现场传播贡献为

45万元。赛前举办马拉松嘉年华直接带动消费总额

9848万元。

2024年，河北省体育局大力发展赛事经济促进体育

消费，以体育赛事为抓手，不断增加高品质赛事供给，申

办举办了 2024—2025赛季国际雪联单板滑雪 U型场地

技巧世界杯、自由式滑雪 U型场地技巧世界杯、跳台滑

雪女子世界杯、跳台滑雪洲际杯等多项高等级专业赛

事，引进培育如石家庄重点打造的足球、篮球赛事，承德

重点打造的滑冰、马术、露营赛事，张家口重点打造的滑

雪、骑行、路跑赛事，秦皇岛重点打造的帆船、帆板、轮滑

赛事，唐山重点打造的足球、电竞赛事，廊坊重点打造的

信鸽、骑行赛事等精品休闲赛事，同时还创新打造了一

系列热门主场和街头赛事，除上述衡水湖国际马拉松赛

以外，还有中国·沧州国际武术大赛、中国·邯郸国际太

极拳运动大会、“庄超”2024石家庄五人制足球联赛、三

人制篮球赛等，并积极培育“村 BA”、“村超”、健步走、骑

行等参与度高的大众赛事，通过门票售卖、直播引流、品

牌赞助等形式获得直接收入，还通过吸引游客，带动了

旅游、餐饮、购物等消费的整体增长。

持续推动体文旅融合发展

当前，“一人参赛、全家旅游”“参加一场赛、玩遍一

座城”的愿景在我省已逐步实现，接下来，如何进一步

做好、做足“赛事 +”文章，使体文旅融合成为推动经济

高质量发展的重要引擎，成为当下各地关注的重点。

利用体育让旅游提质增效，实现二者的良性互动。

一些比较偏僻或者流量不够的地区，可以利用现有资

源，设计成户外运动如登山、徒步、漂流、骑行、钓鱼、定

向越野等项目的赛事基地，把户外运动项目跟旅游线路

结合起来，创新品牌体育赛事。同时，在进行体育旅游产

品设计时，可以围绕参与人群的偏好和需求，量身定制

相匹配的旅游路线、消费产品，比如针对各类运动爱好

者，突出相关产品的健身性、运动性；针对青少年群体，

则可以开发体育训练营、户外研学游等项目，营造更具

观赏性、参与性、体验性的体育旅游消费新场景。

推出以赛事为先导，以体育文化为核心的体育旅游

产品。如承德围场的 2024“木兰围场撒欢儿季”系列活

动，围绕“穿越千年草原梦，木兰围场撒欢儿行”这一主

题，有机融合历史、文化、体育、美食等多种要素，推出包

括“草原论箭”、越野车体验、户外露营等丰富体旅融合

项目，既能满足广大游客和户外运动爱好者对健康生活

的追求，也满足他们对旅游文化体验的需求。该活动共

带动 15万人次参与体育旅游消费，旅游人次较同期增

长 20%，投入资金 2350万元，带动的体育消费 750万

元，吃住行游购娱消费 5000万元，新增体育就业 1200

人。活动不仅展现了围场的自然美景与文化底蕴，也促

进了体育旅游产业的繁荣发展，更激发了市场活力，吸

引了众多企业投资参与，形成了良好的产业发展生态。

其实，国内通过体育赛事促进体文旅融合发展的

成功案例很多，最为典型的就是在杭州举行的亚运会，

这项大型国际赛事，不仅使杭州在亚洲乃至全球的名

声大噪，更为相关产业带来了巨大的经济效益，增强了

城市国际知名度和吸引力，同时还带来了客群结构的

改变，吸引了大批的国际游客到访消费。接下来，我省

可以依托冬奥场馆、雄安新区、国家训练基地及全省各

类体育设施，举办承办大型国际、国内各类高等级专业

赛事，发挥地域优势，吸引国内外游客因为观赛而到

访，通过不断探索和创新，使“体育 +旅游”真正成为拉

动我省经济发展的新引擎。

““因体育赛事奔赴一座城”，近年来，随

着大众健康意识增强，“体育 +旅游”成为

流行趋势，在国家和河北省大力发展赛事

经济的背景下，全省各地纷纷出招，依托

自身资源禀赋推动体育和文旅深度融合，

让体育赛事带来的“流量”转化为文旅消

费的“留量”。

”

石家庄马拉松吸引了 万名跑步爱好者参赛，为石家庄的经济、文化、旅游等多个领域注入了新的活力。 资料图
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