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秦皇岛科技助力 凤凰城文化添彩
“体育＋”给秦皇岛、唐山经济发展带来新动力

□本报记者 宋云杰

2024年以来，全省各地体育赛事活动如火如荼，无

论是游泳、篮球、足球等传统项目，还是滑板、攀岩、电

子竞技等新兴项目，均有大量参赛者、游客与市民热情

参与。其中，秦皇岛市按照“深化文体旅融合，加大赛事

举办力度”思路，依托域内山海资源优势推动“体育 +”

“+体育”快速发展，大幅提升赛事活动供给，坚持全地

域、全季节、全人群发展体育运动，以体育赛事带动体

育经济和四季旅游，让更多人观山海之美、享运动之

乐，为文体旅融合发展注入新内涵；唐山紧密结合本地

文化特色，提出打造“赛事之城、圆梦之城”的战略目

标，进一步擦亮“英雄城市、大爱唐山”品牌，努力开创

赛事“赋能”城市发展新格局，实现赛事与城市、民生与

经济“双向奔赴”。

秦皇岛科技助力，业态融合成亮点

以科技助力、多业态融合，是秦皇岛赛事经济的主

要亮点。以秦皇岛马拉松为例，该项赛事 2014年启帷，

2016 年被中国田径协会认定为 A1类金牌赛事，2023

年被评为中国田径协会路跑赛事典型案例 -可持续发

展赛事，2024年秦皇岛马拉松入选年度河北省“跟着赛

事去旅行”赛事目录，历届参赛人员覆盖全国 34个省、

自治区、直辖市和直辖市以及 18个国家和地区，超 18

万人次，是秦皇岛市重点打造的国际品牌赛事之一。

2024年的秦皇岛马拉松更是充分利用科技助力赛

事升级来推介秦皇岛。一是利用云计算和 AI的强大功

能，在赛道不同点位进行人脸识别和画面抓取，通过无

线方式上传，智能合成，赛后每位选手都将获得专属于

本人的秦马赛会视频。二是采用最新“智能在线包装”

技术，当直播镜头捕捉到参赛选手时，屏幕上将自动弹

出选手信息，增强了跑友的参与体验，又促进跑友对赛

事的自主传播(朋友圈、抖音等自媒体平台)，推介赛事

与城市。同时，在赛事的直播过程中，采用宣传片加旁

白的方式对秦皇岛的经济建设、营商环境、康养医疗、

体育发展、文旅产业、风景名胜、历史典故、高等院校、

绿色生态等进行推介。

另外，“赛事 +”多场景融合实现了乘数效应。一是

放大“赛事 +”效应，2024年赛事期间，联合秦皇岛 32

家旅游景区推出免票或优惠门票，3家星级酒店和 16

家非星级酒店提供优质服务保障，商圈积极融入赛事

元素营造氛围，并深入推进“体育赛事进景区、进街区、

进商圈”活动，将景点、美食、文化等串联成线，让选手

一站式体验秦皇岛美景与人文魅力。二是发展赛事经

济，随着“跟着赛事去旅行”已成旅游新风尚，借助 2024

年赛事期间，17000余名马拉松爱好者及其亲友齐聚秦

皇岛这一机遇，推出“海岸休闲度假之旅”“长城观光揽

胜之旅”两条“跟着赛事去旅行”国家级精品旅游线路。

组织“户外在河北”2024秦皇岛体育消费季、“跟着秦马

go好礼”文创和旅游商品展销会等 38场高度适配的特

色文体旅活动。经省体育局组织专家评估，2024年秦皇

岛马拉松赛事拉动总消费共计 1.16亿元，实现了“赛事

搭台、经济唱戏、百姓受益”。

凤凰城文化添彩，地域特色是主题

同样是马拉松赛事，唐山的作法同秦皇岛相比又

有了不同的特色。

唐山市马拉松赛自 2016年 10月举办以来已成功举

办六届，2018至今被中国田协评为金牌赛事。唐山市第

六届马拉松赛是中国田径协会认证的全国 A1类赛事，

由河北省体育局、唐山市人民政府主办。比赛设全程、半

程、5公里“健康跑”三个项目，共 2万名运动员参加比

赛，通过六届马拉松赛，极大提升了大众健身热情，传播

健康生活理念，为唐山城市转型升级注入了新动力。

2024年的唐山市马拉松，紧紧围绕“英雄城市、激

情唐马”这一定位，着力强化“工业摇篮、碧海蓝天，唐

山欢迎您”的宣传主题，唱响“这么近、那么美、周末到

河北”的主旋律。据初步统计，本届马拉松和马博会直

接带动餐饮、住宿、商品展销、旅游等各类消费 5亿元

以上。

怎么做到的呢？

首先，联合 50多家合作媒体，打造“电视 +报刊 +

网络 +自媒体”的传播矩阵，深入开展城市营销推广，

宣传唐山故事、文旅资源、产业特色、发展成就等，提高

城市知名度。

其次，地方特色鲜明，尤其是赛道上或激情或幽默

的唐山话引导及方言标语展示，都向选手和观众展现

独属于唐山的魅力，让全国跑友在“听唐山当地方言、

品唐山特色美食”的同时,深入了解、感受唐山的民风民

俗与文化内涵。

另外，将唐马同商业会展、特色文化、招商引资等

紧密结合，开辟“体育搭台、经济唱戏”新路径。其中，比

赛期间成功举办了 1万平米展览面积的唐山马拉松博

览会，设置农副产品、特色美食、汽车家电 3个版块展

区，参展商涵盖运动装备、农副产品、新能源汽车、艺术

陶瓷、房地产、家电等 400余个品牌，开展以旧换新、文

创售卖、特产展销等活动，吸引来自全国各地的观众破

4万人次, 马博会期间参展商累计成交额突破 3 亿余

元；设计了具有唐山特色的元气运动水杯、个性张扬帆

布包和组合式冰箱贴等纪念文创产品 3000余个，受到

广大跑者的热烈追捧，在赛道沿途设置 12 个特色农产

品展示和文化展演“加油站”，重点展示具有唐山地域

特色的棋子烧饼、麻糖酥糖、稻田蟹、河豚等产品，同时

这些农产品也作为运动员完赛的特色奖品，使马拉松

更加接地气、聚人气；设立了“商学院马拉松赛中赛”，

吸引长江商学院、北大光华管理学院、清华经管学院、

人大商学院、上海交大金融学院等商界精英 110人组

团参加，让国内商界精英感受唐山这座英雄城市的独

特魅力，吸引来唐山投资创业。
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