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品尝“文化味” 感受“烟火气”
我省打造“体育+”消费新场景，“跟着赛事去旅行”成为河北新时尚

探索“企业出海”新途径
运动地材、人造草“出海”主题行业沙龙活动举行

□本报记者 张月霞

近一段时间以来，我省体育消费热潮不断，在赛事

活动的带动下，文体商旅进一步融合，从提升赛事服务

质量，到打造别具特色的体育消费新场景，在丰富群众

假日时光的同时，也使文体商旅进一步融合，助力赛事

流量转化为消费增量。

10月 19日，由保定市体育局主办的保定市金秋体

育嘉年华暨首届匹克球交流赛在环城水系马拉松大本

营开幕，本届金秋体育嘉年华为期 9天，期间举办“一

式一集七赛”、最强王者电竞交流赛、保定市首届匹克

球交流赛、京津冀儿童滑步车公开赛总决赛、保定市首

届青年环城水系骑游活动等六项赛事活动，融合竞赛

表演、全民健身、体育场馆、体育培训、体育用品等多种

业态，旨在推进文化、旅游、商务、农业等多业态融合，

打造大众乐享的体育盛会、宣传推介保定的重要窗口。

嘉年华期间，主办方还在体育文化市集设置体育

运动体验区、体育文化互动区、体育用品展销区、农副

产品展销区、美食展销区和车房联展区六个区域，让参

与市民、游客通过游览当地风景、品尝当地美食，感受

“文化味”和“烟火气”，享受一场高品质的体育休闲旅

游盛宴。

在现场热闹的氛围下，“奥运冠军之城”的生机活

力在此具象化：农副产品展销区集中了全市优质农特

产品，助力乡村振兴。红肉苹果、绿豆杂面、涞源小米

……种类繁多的土特产吸引不少游客品尝消费。“能够

通过体育嘉年华，把我们产品的名号打出去，感到非常

值得。”展销区工作人员向记者展示已售出多半的番茄

汁。体育运动赛事与农副产品展销的结合，融合地产品

牌与冠军文化，搭建多元消费空间。

在本届嘉年华期间，保定市还推出了旅游主题线

路与文旅惠民举措，整合休闲健身、历史文化、生态观

光等资源，打造一系列覆盖全域的旅游线路。参赛选手

及嘉宾可享受到免费景区门票、商家优惠等福利，感受

保定古今交融的独特魅力。

在当天开赛的京津冀儿童滑步车公开赛总决赛

上，来自全国 15个省（自治区、直辖市）的 1600名小选

手精神抖擞，同场竞技。小选手翟小霖来自山东聊城，

今年 6岁半，两岁十个月时他开始接触滑步车，至今已

辗转于全国各地十余场赛事。“这是我们第二次来保定

参加比赛，上次参赛是在极限运动公园，当时拿了第三

名。今天孩子状态还不错，希望他继续加油！”翟小霖的

妈妈兴奋地分享了两次打卡保定赛事的感受，“保定特

别好，保定人也热情，而且小吃很多，每次和孩子来保

定都想留下来多住几天。”

借助赛事活动提升辐射力，带动比赛场馆以及周

边的联动发展，并将文旅元素融入其中，创造全新的运

动体验场景，使赛事更具多样性和观赏性。这是近来在

我省举办的多场赛事活动呈现出的特点。

10月 17日，一场独具特色的田径赛事———“飞宇

杯”2024年田径分区邀请赛京津冀赛区在邯郸体育中

心举行，来自全国 17个省市的 700余名运动员齐聚邯

郸，同场竞技，一较高下。

本次比赛除了设置专业组 19个项目外，还新增了

大众组别，包括 100米、200米、跳高、跳远、铅球、铁饼

等 11个比赛项目，为广大田径爱好者提供参加高水平

赛事的机会和展示自我的宝贵平台。

比赛期间，主办方还在赛场外的报到处设置了 17

家商铺和 30多家移动摊位，人气异常火爆，各色美食

应有尽有，各类文创产品琳琅满目，引得众多运动员和

裁判员驻足，为即将开始的比赛积攒了大量人气。来自

河北省田径协会的裁判员说：“赛场外的摊位给参赛的

运动员和工作人员提供了很大的便利，周围非常热闹，

各种美食也很有特点。”

本次比赛为周边带来的人流量明显增加，摊主们

的热情非常高涨，效益好的摊位一天的营业额能够接

近 4000元，对消费的拉动作用非常可观。主办方表示，

邯郸有着悠久历史，有娲皇宫、京娘湖等丰富多样的旅

游资源。自去年承办了河北省第十六届运动会后，邯郸

的体育氛围非常浓厚。举办本次比赛，让运动员们在参

加比赛的同时，能够以家庭为单位，品美食，游景点，购

特产，实现一日比赛，多日停留，一人参赛，多人消费，

让“跟着赛事去旅行”成为新时尚。

业界新潮流 》》》

本报讯（记者 张月霞）10月 17日，运动地材、人造

草“出海”主题行业沙龙活动在石家庄举行。本次活动

由中国体育用品业联合会运动地材、人造草专业委员

会主办，河北英利奥体育用品有限公司协办，旨在集思

广益，深入探究人造草、运动地材企业品牌“出海”的可

行性方案、模范样本，为企业提供更多交流机会。有来

自人造草、运动地材行业的企业代表、外贸行业专家等

参加了本次沙龙。

活动现场，企业代表各抒己见，针对企业目前的外

贸情况、出口国家、出海经验以及遇到的困惑和问题等

进行了交流。大家一致认为，中小企业“出海”的普遍难

点在于缺少统一的组织方，相较于国外较为成熟的外

贸组织体系，国内引领企业“出海”的组织体系建设尚

需加强，此外，海运价格不稳定、海外政策、签证等，也

是导致企业“出海”陷入困境的客观因素。举办这场“出

海”主题沙龙活动十分及时，对企业“抱团”开发海外市

场起到了指导和促进作用。

沙龙活动中，联合会相关人员对 2025中国体博会

筹备情况、中国体博会海外展计划，以及 2024 年度标

准化和认证工作、联合会智库搜集的海外相关市场数

据等情况进行了介绍；大健云仓企业代表进行了“供应

链前置 -外贸创新的探索与实践”的主题分享；“国际

青年”对外文化贸易人才选拔赛组委会负责人进行了

“聚国际青年 拓文化贸易”的案例分享。

沙龙活动结束后，全体人员还共同参观了英利奥

产业园。

主办方表示，接下来将继续促进运动地材、人造草

企业之间的走访互动及沟通交流，围绕“企业出海”的

政企交流也将持续推进，以此推动中国体育用品制造

业、中国体育用品品牌真正“走出去”。

■保定市金秋体育嘉年华现场。 网络图
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