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体彩助力 加油中国

他山之石 》》》

有了这份默契彼此始终不离不弃

当地时间 7月 26日 19时 30分，第 33届奥林

匹克运动会开幕式将在巴黎举行。中国体育代表团

分批次抵达法国，为浪漫的奥运天空增添一抹亮丽

的中国红，并吹响在奥林匹克大舞台上展现新辉煌

的号角。

巴黎奥运会上，400余名中国运动员将在各个

赛场激昂亮剑，奋勇拼搏，为国争光。与此同时，中国

体育彩票也会启动奥运模式，以体彩的方式为中国

军团加油助威。

奥运会前，即开型体育彩票新游戏“为中国力量

加油 2024”在全国上市销售。这是继 2008年北京奥

运会、2012年伦敦奥运会、2016年里约奥运会、2020

年东京奥运会（2021年举办）之后，即开型体育彩票

第 5次亮出“奥运牌”，为购彩者送上快乐体验和幸

运机会。连续 5届奥运会，即开型体育彩票持续为购

彩者搭建了以娱乐方式、公益方式参与体育盛会的

平台，也为即开票与体育赛事有机结合进行探索与

尝试。

巴黎奥运会期间，竞猜型体育彩票为购彩者准

备了丰盛的“奥运套餐”，全国联网单场竞彩游戏和

传统足彩游戏等将开售奥运会男女足和男女篮赛事

的竞猜。其中，于 7月 24日晚停售的传统足彩第

24110期对阵中就包括 6场奥运会男足对阵和 6场

奥运会女足对阵。在接下来的半个多月，巴黎奥运会

将接档欧锦赛，成为体育彩票竞猜型游戏爱好者的

新朋友。

巴黎奥运会期间，全国体彩从业者还将向“体彩

公益形象大使”这个特别的群体投以特别的关注目

光。王宗源、昌亚妮、费立纬、叶诗文、孙佳俊、刘浩、

刘虹等“体彩大使”将在奥运会跳水、游泳、皮划艇、

竞走等项目上向金牌发起冲击或寻求突破，在展现

中华体育精神和奥林匹克精神的同时，为体彩精神

注入新的内涵。

奥运争光，体彩同行。中国体育彩票是国家公益

彩票，享有“体育事业生命线”“公益事业助推器”之

盛誉。巴黎奥运会即将开幕之际，一个数据引人关

注：截至 7月 20日，中国体育彩票自 1994年全国统

一发行 30年来累计筹集公益金已超过 8370亿元。

这些公益金广泛用于全民健身计划和奥运争光计

划，以及多项社会公益事业。人们不会忘记，1994年

至 2023年，国家体育总局本级彩票公益金投入近

400亿元用于全民健身计划和奥运争光计划，其中

用于奥运争光计划超过 134亿元，为助力中国体育

全面展示、生动演绎“更快、更高、更强———更团结”

的奥林匹克格言和“为国争光、无私奉献、科学求实、

遵纪守法、团结协作、顽强拼搏”的中华体育精神发

挥重要作用，作出突出贡献。

体彩实体店虽然是销售彩票的场所，但它传播

的是公益，沟通的是情感，展现的是默契。

默契是一种欣赏、一种理解、一种幸福，一切

看似平淡，却又饱含温暖。这种相互的信任与物质

无关，与利益无关，而是心灵的相通。在体彩行业，

购彩者与售彩者之间，几年甚至几十年建立起来

的默契令人赞叹。这种水乳交融、心有灵犀的感

觉，就像音乐中的和音，让人得到一种内心的安宁

与满足。

35岁的肖女士已经售彩 14年，多年来，她接触

过成千上万的购彩者，在不知不觉中，她与很多购彩

者产生了一种默契，只要顾客登门购彩，不用说话，

她就知道对方要买什么。曾经有人问她：“顾客不说

话，你怎么知道对方想买什么？”肖女士答道：“这是

长久以来建立的默契，即使顾客不讲话，我也知道。

他们肯定不会去其他地方购彩，因为在这儿投注最

省事，只要把钱递过来，或者扫码付款就完事。”

越熟悉就越默契

肖女士工作的 33072体彩实体店位于北京市东

城区体育馆西路 4号，是一家经营了十几年的老店。

6年前，她受表哥之托来这里帮忙售彩。肖女士是一

位有经验的售彩员，彩票店的这些事儿对她来说可

谓轻车熟路。没过多久，她用自己专业的出票技术和

丰富的彩票知识，令店里的顾客刮目相看，并得到了

一致认可。

随着时间的推移，她对很多顾客的投注方式渐

渐有所了解，尤其是那些长期投注的购彩者，他们在

购彩上已经形成比较固定的模式，不会轻易改变。每

当这些顾客来购彩时，肖女士不用多问就能迅速地

为他们打票，这不仅为顾客节省了时间，也让她的打

票速度上了“高速”。

投注时无须讲话

一天上午，一位中年女士骑着自行车来到售彩

窗口，车后的儿童座椅上坐着一个四五岁的小男孩

儿。她将自行车停稳，把男孩抱下，并将前一期彩票

交给肖女士核对。肖女士接过彩票，在机器上核检之

后便开始打票，并说：“马上就好！”女士说：“不着急，

天太热，懒得做饭，我带孙子出来吃点儿。”肖女士将

打好的彩票递了过去，说：“是呀，天太热，还是外面

吃点儿省事。”女士点点头，接过彩票，扫码付款，又

把男孩抱到车上骑走了。

仅用两句话的时间，肖女士已为顾客打好彩票，

而且全程没有说一句关于投注的事，这不禁令人诧

异。肖女士解释道：“售彩这么多年，很多顾客的购彩

习惯我早记在心上，他们不用说话，我就知道他们想

买的号码和彩种。为什么店里的回头客这么多，主要

是我和很多顾客之间都有了一种默契。比如刚才那

位女士，她每次都把前一期的彩票照打一遍，再买一

注机选票。”

肖女士最后说：“不仅是我们店，我相信很多实体

店都有类似的情况，他们都有比较固定的购彩群，售

彩员了解很多顾客的购彩习惯。”肖女士一语道破了

实体店成功经营的秘诀。众所周知，一个大奖频出的

实体店，必然人气兴旺，其中一个重要因素就取决于

代销者与购彩者之间的默契，像这种无须语言交流的

购彩方式，在很多运营良好的实体店中屡见不鲜。

别人打票不踏实

山西运城的李女士做售彩工作已经 13年，她工

作的 22506体彩实体店位于西城区国英园顺天府超

市门口。她对很多顾客的购彩习惯早已了然于心，包

括很多大乐透长年守的号码，她都背得滚瓜烂熟。她

说：“因为有些老人的投注号码已经追了十几年，我

帮他们打号也打了十几年，无论前区还是后区的号

码，我都记在脑子里。”

在多年守号的过程中，有几位老人曾经中过几

千元和几万元奖金，但他们依然坚持守号不变。因

此，李女士为这些顾客打票，自然无须语言，见人便

能打票。

一天，一位老人颤颤巍巍地迈上超市的高台

阶，李女士看见门口刚露出的一头银发，便说：“这

是张大爷，他总是这个点儿来。”说着，李女士飞快

地在售彩机屏幕上按下一串数字，机器立刻响起

来，彩票也随即从打印口冒出。等张老先生走到柜

台前，李女士已经将手中的彩票递给老人。老人接

过彩票，把一张 20元的纸币交给李女士，说：“姑

娘，谢谢你，这号码我都快记不住了，你还总是记在

心里。”李女士说：“张大爷，为您打票都十几年了，

这些号码想忘都忘不了。”

李女士工作的实体店前不久才搬迁到顺天府

超市门口，之前的店址离这里并不远，是一个面积

70多平方米的独立店面，顾客可以在投注室安静

地选号。刚搬来时，李女士很担心如今开放式柜台

不如之前的环境好，担心造成顾客流失，但令她没

想到的是，开业当天，店里的老顾客们都来了。李女

士见到他们的第一句话就是：“您怎么也来了？”但

她得到的回答竟然惊人地相似，“找别人打票心里

不踏实。”

心若相知，无言也默契。一个理解你的人，胜过

万千过客；一句懂你的话，堪比无数安慰。

即使环境改变、距离增加，但因为有了这份默

契，才让彼此始终不离不弃。在体彩行业，无数的售

彩者用他们的诚信、理解与付出，日复一日地坚守着

公益的信念，让购彩者在感受快乐的同时，也收获了

一份珍贵的默契。


